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Center di Milano. E autore di numerose pubblicazioni di carattere
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* || capitolo 6 e frutto di un lavoro comune di due autori. Giuseppe Vaciago ha materialmente redatto i paragrafi
3.2. e 3.5. e Isabella Oldani i paragrafi 3.3. e 3.6. | paragrafi 3.1. € 3.4. sono stati redatti congiuntamente.
Per il paragrafo 1.2. del capitolo 1 si ringrazia Manuel Marchetti per revisioni e confronti sul tema.
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